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1. Introducao

Local: Cannes, Franca Stand do Greater Porto: P -1, J69 (176,86m2)
Datas: 14 a 17 de marco de 2023 Empresas co-expositoras: 21

+52 20, 000+ >50%

NPS from delegates Particig C:l Directors and

C-level attendees

80+ 2,400 2000+

Countries Exhibiting companies | wvestment
ancial c "nr: anies

Fonte: MIPIM



https://www.mipim.com/en-gb.html

Empresas
participantes




2. Empresas participantes

nov/22

dez/22

mar/23

empresas (em base de dados) empresas presentes na empresas
+ 40 O convidadas para a sesséo de 6 8 sessdo de apresentacao 2 1 confirmadas no

apresentacao do MIPIM 2023 do MIPIM 2023 MIPIM

/ Empresas presentes no MIPIM 2023:

1. +Urbano 12. Imperial White*

2. Adriparte 13. Kendall & Associados - Luxury Real Estate*

3. Castro Group 14. Lionesa

4. Chave Nova 15. Predibisa

5. CIVILRIA 16. Promiris

6. EMERGE - Mota-Engil Real Estate Developers 17. Qualiv Real Estate

7. Garcia Garcia* 18. Retail Mind*

8. Garrigues* 19. REVITO*

9. Geo Investimentos 20. Telles*

10. Grupo Omega* 21. VPM Real Estate

k 11. hori-zonte

* Primeira presenca numa feira em conjunto com o Greater Porto




2. Empresas participantes

———————————————————————————————————————————————————————————————
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ST r e m e e e e m e mmm e mm e m e mmm e \
A D I P A T E Pedro Barbas :
Rishi Khurana :

:' Paulo Castro :
Filipe Santos :

Jaime Resende i

Jodo Albuquerque !

GROUP Maria Vasconcelos i

| Tiago Monteiro i

______________________________________________________________

Civil Engineering Real Estate
Construction N Retail
B | egal Services VC and Private Equity

er Vitor Pinho

Pedro Ramos
Paula Mota

N Tiago Cerqueira i
X . RuiMartins !
CHAVE NOVA Fatima Nogueira |
SINTA-SE EM CASA Sénia Pinto :
Artur Varum i

Civi LRIA- Alejandro Oliveira :




Civil Engineering Real Estate

Construction I Retalil

2- Em presas partICIDanteS B | egal Services VC and Private Equity

———————————————————————————————————————————————————————————————

Rui Garcia i — - José Carvalho i

ﬂ SSIAGNR&CB!ﬁ GARCIA Carlos Morgado : D M | — S s Pedro Borges :
Bruno Pereira i GRUPO Rodrigo Maia |

: i : H Jodo Castelo Branco i
| GARRIGUES st vorers : o ;
, i ; Z o n t e Diogo Teixeira i

Alexander Jeshurun

/ Liat Yeshurun
Dirk Buecker

Miguel Noqgueira

Investimentos  CarlosGéis

real estate asset management Jodo Gois

o ————

_______________________________________________________________________________________________________________________




Civil Engineering Real Estate

Construction I Retalil

2- Em presas partICIDanteS B | egal Services VC and Private Equity

———————————————————————————————————————————————————————————————

| K&A

Kendall & Associados

l Luxury Real Lstate

Carlos Marnoto

o - —

_______________________________________________________________

.' R N
| | | |
LIONESA oo | =
Catarina Luz : Ziyou Tian |

BUSINESS HUB Anténio Pinto : :

1 | 1 :
\ ] 1 ]

Vitor Rocha
Rute Rocha

RETAIL MIND® AndréLeal

Diana Pinheiro

‘ Jodo Leite Castro
Ana Jordao

pF\)EDlBISA Joana Lima
St Eatate

_______________________________________________________________________________________________________________________




2. Empresas participantes

______________________________________________________________

Filipe Espinha i

Paula Ferreira !

o R - Tiago Valente |
%\\ EAL EETEY@NIHIILOQ Pedro Meixedo :

: Angela Ferreira
! Mariana Machado

______________________________________________________________

———————————————————————————————————————————————————————————————

Pedro Almeida e Sousa i
| I ~ I I I ~ S Diogo Neves :

Jodo Gido Mamede

_______________________________________________________________

——————————————————————————————————————————————————————————————

Francisco Mendes

v = m Alfredo Azevedo Soares i

REAL ESTATE

______________________________________________________________

Civil Engineering
Construction

B | egal Services

Real Estate
N Retall

VC and Private Equity




2. Empresas participantes
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3. Questionario de satisfacéo

Os participantes das 21 empresas co-expositoras foram convidados a preencher um questionario de satisfacdo sobre a

participacao no MIPIM 2023, em conjunto com o Greater Porto.

Categorias sob avaliagédo

———————————————————————————————————————————————————————————

:{ Avaliacao Geral ‘: :{ Iirjecio ds ‘: '{ ‘: '{ ‘: Total de R t
| MIPIM 2093 ! : presenca no ! : Stand ! . Iniciativas e eventos ! otal de Respostas
: ! \ MIPIM 2023 ! : ! | !

____________________________

————————————————————————————————————————————

Modalidades de
participacdo e
contrapartidas

____________________________

materiais

promocionais

,{ Comunicacao e
1

: Greater Porto
|

\ [ ! |

1

: . Apoio da equipa i :
1 1

! o




3. Questionario de satisfacéo

Overview das categorias

As diversas categorias do questionario tiveram uma avaliagdo media muito boa (8,2/10) por parte dos inquiridos. Os
participantes destacaram, em particular, 0 apoio prestado pela equipa do Greater Porto, enquanto que o stand é visto

Ccomo a categoria com maior margem para melhoria.

10,0
9,1
9,0 8.6
8,0 8,0 81
8,0
7,1
7,0
6,0
n/a
5,0
Avaliagdo geral Impacto da Stand Iniciativas e Comunicacdoe Apoiodaequipa  Avaliacdo das
MIPIM 2023 presenga no eventos materiais do Greater Porto  modalidades de
MIPIM 2023 promocionais participacéo e

contrapartidas




3. Questionario de satisfacao

Os co-expositores inquiridos consideraram a sua participacao muito positiva e a maioria pretende voltar a participar. Motivados pela
dindmica econdémica do Greater Porto na atracdo de IDE, os participantes consideram ter beneficiado de oportunidades de networking e

da possibilidade de divulgarem os seus projetos, embora considerem que o0 nimero de potenciais negdcios ficou abaixo das expectativas.

Indicadores Avaliagdo dos principais aspetos que motivaram Satisfacdo das expectativas relativamente
de satisfacdo a decisdo de participar no MIPIM 2023 aos beneficios da participacdo no MIPIM 2023

10,0 10,0
Satisfagdo com a participacdo no
MIPIM 2025: 8,3/10. 9,0 8.6 9.0
8,2

\&i 8,0 )
8,0 ,
8,0 8'0 w 7’6
Probabilidade de recomenda¢ao da

o participacdo em conjunto com o 70 7.0 \/
A% Greater Porto a terceiros: 8,6/10. '

6,0 6,0
Participagdo na préxima edigéo 50 5,0
do .MHD'M e feiras similares, em Dindmica Networking  Oportunidade  Visibilidade ) ACG%SO Capac1dad~e Nimereas Numero. c.le l\.ltfmero de
©/‘ conjunto com o Greater Porto? econdmica do com deapresentar  medisticas privilegiado a de dlvulgacao conta.ctos (potenc.lals) visitantes no
e Sim-73,9% Greater Porto  stakeholders projetosa  notoriedade do VTSRS el PEEoE - Elllecliz eiok Negocios SETEIEE

. Talvezr—9261% naatraciode internacionais investidores  Greater Porto internacional daempresa durante afeira consequidos Greater Porto
' IDE de Real Estate




3. Questionario de satisfacao

De acordo com as respostas das empresas co-expositoras, o impacto da presenca na feira foi muito significativo,

destacando-se 0 numero de potenciais negocios angariados e a estimativa de um elevado valor de investimento
angariado.

$

226 47 271,5M€

reunioes negocios angariados investimento estimado

(respostas: 21/23) (respostas: 18/23) (respostas: 10/23)

Nota: os valores destas variaveis sdo acumulados




3. Questionario de satisfacao

O stand teve uma avaliacdo média razoavel de 6,9/10. A dimensao do stand foi o elemento com melhor avaliacéo,

enquanto que o ambiente/conforto e a arquitetura foram considerados os principais aspetos a melhorar.

10,0
9,0
8,0 7,8
7/\
7,0
6,9 6,8
6,6 —
6.0 6,4
5,0
Localizacido do Stand Dimensao do Stand Espaco de reunides / Conceito do Stand Ambiente/conforto do Arquitetura do Stand
networking para as (considera que asimagens Stand (considera que o (layout e decoracéo)
empresas de cada cidade e do stand foi um espaco

Greater Porto foram bem acolhedor e convidativo?)
comunicadas?)




3. Questionario de satisfacao

Os eventos e iniciativas do Greater Porto tiveram uma boa avaliacao média (8,0/10). Os eventos pré-MIPIM receberam
a melhor avaliacdo, seguido dos cocktails e da conferéncia. Os showcases das empresas Business e Premium foram

considerados como a principal iniciativa a melhorar.

e O Sugestdes
(M

9,0
* Programa F&B é chave de sucesso e oportunidade para
mostrar mais de Portugal e em concreto da regido, trazendo
8,0
mais visitantes ao stand: (i) breakfast com pelo menos um
produto alimentar tradicional PT; (ii) cocktail moments (muito
7'0 “es . .
bons); (iii) eventualmente ter mais sampling, nomeadamente
na sala de reunibes.
6,0 . , , .
e Parcerias com stands homdlogos é muito interessante e
desejavel, sob ponto de vista de comunicacdo. Principalmente
5,0
' estrangeiros, pois é para isso que estamos numa feira
Masterclass  Jantar kick-off Conferéncia Showcases Business Corner Taylor's Cocktail Signature 9 p p q
Breakfast Greater Portox  Cocktail internacional. Com Barcelona funcionou muito bem!
Barcelona

Perspetiva Ibérica, muito bem.




3. Questionario de satisfacao

A conferéncia (8,1/10) foi avaliada em maior detalhe pelos participantes. Estes consideraram o0 evento muito
relevante, destacando a valia do painel de responsaveis politicos. Os pontos com avaliacdes abaixo da média foram a

comunicacaol/visibilidade mediatica do evento e o painel de representantes das empresas.

10,0
9,0 8,5 8,6
— 8,1 8,1 8,1
8,0 /\\/_ NS
7,6

7,0

6,0

5,0

Relevancia dainiciativa Relevancia dostemas Painel de responsaveis Painel de Moderacéo do debate Visibilidade das Comunicacéo e
abordados politicos representantes de empresas Premium  visibilidade mediatica

empresas (empresas da (exclusivo da do evento
modalidade Premium e modalidade Premium)

product sponsor)




3. Questionario de satisfacao

Os showcases (6,7/10) foram igualmente avaliados de forma mais pormenorizada, sendo que 0s participantes apontam

a comunicacdao/visibilidade mediatica e o local da apresentacao como os principais aspetos a melhorar.

10,0
0 Sugestodes
(M

9,0
8,0 7
7,3 7,3 0
- * Tem de se arranjar uma forma mais eficiente de
comunicar (ex. haver um ecrd onde os transeuntes
6,0 6,6
' 6,1 possam clicar e escolher a apresentacdo que querem
5,0 9.5 ver, com interatividade).
Relevancia da Qualidade dos Duragéo dos Local da Suportes Comunicacéo e 30 i d | d - H
L]
iniciativa showcases showcases apresentacdo audiovisuais para os visibilidade minutos pode ser claramente demasiado. Houve
showcases' corner showcases mediatica dos . ~ . .
S ) W Sh; ]Cases quem tivesse apresentacées ainda maiores, talvez
W

demasiado exaustivas.




3. Questionario de satisfacao

Os inquiridos atribuiram uma avaliacdo média de 7,8/10 a estratégia de comunicacdo e materiais/suportes

promocionais. O video Greater Porto x Barcelona foi o elemento em maior destaque na avaliagéo dos participantes.

10,0 ~
0 Sugestdes
(M

9,0
8,3
7,9 7,9 7,9 7,8 . . ~
8,0 * Deveria haver um qualquer programa de informacdo de
7,6 1,7 7,7 relevéncia (para além de telejornais) que fizesse alguns
7,0
diretos ou emissdo a partir de Ia.
6.0 * Julgo nao fazer sentido haver monitores com videos sem
50 som e sem legendas. Estar permanentemente a ver pessoas
Divulgacdo da Divulgacdoda Visibilidade Projetos da Booklet Linha de Videos das Video Greater a falar e ndo perceber o que dizem néo faz sentido
participacdo participacdo medidticada empresano Greater Porto merchandising empresas nos Porto x
em redes em meios de participacdo ecradinterativo Greater Porto ecrds dostand  Barcelona * Streaming dos show cases e Conferéncia na plataforma
sociais comunicacao .
socikl Greater Porto e/ou eventualmente algum meio de

comunicacao.




3. Questionario de satisfacao

O apoio da equipa do Greater Porto recebeu uma avaliacao excelente (9,1/10), assumindo-se como a dimensao

melhor avaliada no questionario.

10,0
9,2 89 9,1 9,0
9,0
8,0
7,0
6,0
5,0
Acompanhamento no Tratamento dainformacao Disponibilidade para Acompanhamento durante o
processo de inscricdo no destinada aos materiais de calls/reunides de MIPIM
MIPIM (registo da empresa, comunicacao esclarecimento de duividas
acreditagdes, acesso a (ex. sessdo sobre os

plataforma online) showcases)




3. Questionario de satisfacao

As modalidades dos extremos (Visitante e Premium) tiveram uma excelente avaliacao de satisfacao por parte dos participantes. Contudo,

as modalidades intermédias (Corporate e Business) tiveram uma avaliacao ligeiramente abaixo da média.

No caso das empresas Premium, o servico de agendamento de reunides assegurado pela Inversion Meridiana teve uma boa avaliacéo

media (8,0/10), embora uma das empresas se tenha manifestado insatisfeita com o mesmo.

Satisfacdo com a modalidade selecionada, Satisfagdo com varios aspetos do servigo de
por tipo de modalidade agendamento de reunides
10,0 9,5 10,0
9,2
8,8
9,0 9,0 84
8,0
' 7,8
8,0 8,0
7,6 7,0

7,0 7.3 7.0

6,0 6,0

5,0 5,0

Visitante Corporate Business Premium Identificagdo dos perfis  Disponibilidade para Apoio presencial no  Das reunies planeadas, Relevancia das reunides
adequados para a sua esclarecimento de MIPIM percentagem de realizadas

empresa duvidas antes do MIPIM reunides que se
realizaram




3. Questionario de satisfacao

Visitante Corporate
v Networking internacional e conhecimento do estado da arte das v Price reward ratio.
diferentes cidades e regides. v Permitiu a visibilidade do projeto.
X Nada a apontar. v Permite participar nos eventos essenciais.

v O apoio recebido.

v/ Marcar presenga no maior saldo imobiliario da Europa.

v Contactos com investidores e com outras empresas também do stand
e no MIPIM.

X Acho que todas as modalidades deveriam ter acesso a uma mesa
redonda.

X Divulgacdo em loop dos participantes no monitor.

X Figuei desapontado com as condicdes fisicas da modalidade
corporate e queremos estar presentes no proximo ano na modalidade

business, onde as condi¢des sdo bem melhores.




3. Questionario de satisfacao

Business

v’ Visibilidade acrescida no espaco stand; disponibilizacdo permanente de local para assinalar a presenca e ter reunides.
v Acesso a uma mesa exclusiva e ao showcase.

v Capacidade da nossa equipa em planear reunides bilaterais.

v Acesso a uma base de dados com muito e relevante informacéo. Espaco de trabalho que nos permite receber pessoas.
v Visibilidade dos projetos e da empresa, com espaco dedicado para reunides.

v' Razoavel relacdo custo/beneficio.

X Maior interatividade do stand com o publico circundante.

X Melhorar um pouco o espaco de trabalho. Deveria haver um pequeno suporte, ao lado das mesas, para se colocar a publicidade. Ter eventualmente
uma ou duas mesas mais disponiveis para quando surgem reunifes simultaneas, de outra forma as mesas ficam demasiado cheias.

X Melhorar layout do stand, local do showcase, visibilidade do corredor central.

X Acesso a zona mais privada para reuniées maiores.

X O stand e o numero de participantes nesta modalidade.

X Insisto numa maior interac&o entre os participantes e os elementos dos municipios. Julgo que esse aspeto também é importante numa participacao

como esta.




3. Questionario de satisfacao

Premium

v Distin¢éo e visibilidade.

v Posicionamento.

v Espaco dedicado com mesa, comunicacdo propria.

v Possibilidade de sala de reunides privada.

v’ Assisténcia no agendamento de reunides.

v Todo 0 acompanhamento na preparacdo para o evento. Equipa profissional e atenciosa.

v Networking e visibilidade do projeto no setor de relevo.

Salas de reunides individuais.
Localizar o espaco de show cases e anuncios em espago mais proximo ao bar. Longe da sala/zona de reunides.
A explicagéo de cada um dos materiais de comunicagao que foram solicitados a priori podia ter sido mais detalhada e exemplificada.

Marcacéo de reunides no caso dos patrocinadores premium, N0 NOSSO caso € mesmo 0 aspeto mais negativo.

X X X X X

A imagem e contetdos a serem publicados deveriam ser enviados a todos as empresas que participam antes de chegarmos a feira.




3. Questionario de satisfacao

O Sugestdes
N

» Deveria haver a opcdo, mediante pré-reserva, de haver um hotel disponivel e pré-negociado para quem quisesse aderir. Se
por razdes de contratacdo publica isso for dificil de operacionalizar, entdo um ou mais participantes privados poderao assumir
o papel de negociar isso e disponibilizar a todos, em pé de igualdade, para que quem queira, até determinada data, possa

aderir as condic¢des. Tudo isto devidamente articulado com o Greater Porto.
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4. Comunicacao

= EeicEEirD Economia Empresas Mercados Fazedores Gestio Marketing OpiniSo Capas

[

Greater Porto ja arrecadou 100 milhoes de euros
de investimento

0 projeto que junta os municipios do Porto, Gaia e Matosinhos para promover os
territdrios e captar investimento internacional tem atraido investidores
estrangeiros. Inddstria e habitagdo sédo prioridade e mercados norte-americano e
asidtico estdo a crescer.

@APPH
MIPIM 2023

PRESENCA IBERICA CRESCEU
20% NO MIPIM 2023

NAEDICAO DESTE ANO, A PRESENCA IBERICA FOI NOTORIA. LISBOA MOSTROU-SE UM
DESTINO ATRATIVO DE NEGOCIOS INTERNACIONAIS. PORTO. GAIA E MATOSINHOS
JUNTARAM-SE NUM PROJETO CONJUNTO, O GREATER PORTO.

21/03/2023

Porio. Destagues Videos Fotogalerias Eventos Curiosidades

ECONOMIA

Greater Porto marca preseng¢a no MIPIM
junto de mais de seis mil investidores

14 de marco - Porto. - Bl Noticia

j" INDireto Nacional Local Justica Mundo Fconomia Desporto Pessoas Inovacio Culmra Opinido

Porto, Gaia e Matosinhos

Projeto "Greater Porto” ja captou 100 milhées de
euros de investimento

GAIURBEM
URDANSME € 1abITACAG

> Detalhe da Noticla

«GREATER PORTO» JA ATRAIU MAIS DE 100 M€ PARA A FRENTE

ATLANTICA
m matosinhos

inicio > servicos municipais > comunicacio e imagem > noticias > greater porto marca presenca no mipim

greater porto marca presenca no mipim

PORTO

canal

Porto, Gaia e Matosinhos ja arrecadaram mais de 100
milhoes de euros com o projeto Greater Porto

idealizta/news Procurar noficias, reportagens

MIPIM 2023: Portugal abre portas ao investimento imobiliario

Portugal terd a "maior participacao de sempre” na mais importante feira do setor do mundo,

que comeca esta terca-feira. -

Full clipping (link)

sy

W

brainsre.nan

La presencia ibérica en Mipim
crece un 20% este ano

Mipim 2023 cierra con un récord histdrico en participacion ibérica: mas de
1.000 profesionales del sector y 400 empresas de Esparia y Portugal.

«Greater Porto» estreia-se no
maior evento do setor
imobiliario

M . N .. Matosint Porto vem-se no MIPIM

FUSE VALLEY entre os
finalistas nos MIPIM Awards
2023

O empreendimento, desenhado pelo Bjarke Ingels Group e promovido pelo Castro
Group, esta entre os quatro finalistas na categoria Best New Development, nos MIPIM

VILA NOVA DE

CAMAR

Awards

09.03.2023 CONSTRUIR

VIDAIMOBILIARIA

Gréater Porto ja arrecadou mais de 100
milhdes em investimento

0O valor foi adiantado pelo vereador da Economia, Emprego e Empreendedorismo, Ricardo
Valente, no MIPIM, em Cannes.



https://drive.google.com/file/d/1Ad-9rzdbG-tUDuh8nXvisOky7D5S_rdX/view?usp=sharing

4. Comunicacao

Reportagem TVI

"Greater Porto": projeto une empresas portuguesas em Cannes, na procura de investimento

Podcast Monocle (entrevista a Rui Moreira)

ABOUT Us (¥) LISTEN LIVE ¢»

MONOCLE

Subscribe Radio Film Magazine Travel

Schedule Shows Topics

MONOCLE
RADIO

The

Mipim property fair P

16 March 2023 We report from Mipim, the world’s leading property fair, which is taking
place in Cannes. We meet investors, developers, planners and local leaders
to hear how they’re working to build more sustainably and create better
cities and greener public areas.

[2 Share episode ¥ Download

ACCOUNT GBP

Andrew Tuck

What makes cities tick, from city hall to the
suburbs.

Thursday 6 April at 20:00 UK time

All episodes View schedule

N\ Subscribe to the show



https://tviplayer.iol.pt/programa/tvi-jornal/63ef5eb50cf2665294d5f87a/video/641ee9640cf2c84d7fce47a8
https://tviplayer.iol.pt/programa/tvi-jornal/63ef5eb50cf2665294d5f87a/video/641ee9640cf2c84d7fce47a8
https://monocle.com/radio/shows/the-urbanist/596/
https://monocle.com/radio/shows/the-urbanist/596/

4. Comunicacao

&  Greater Porto + Follow

"o Selien®

This will be a Journey
to remember

Welcome to MIPIM 2023

s Greater Porto + Follow

B0
‘®

MIPIM - 4 pages

MIPIM So close we
can almost taste it

Greater events, Greater businesses:

@ MIPIM 2023

&  Greater Porto + Follow
-®

fIPIM the biggest

8o 7

es

Let the number speak for themselves - 4 pages

#GreaterStages

@ MIPIM 2023

S Greater Porto + Follow

Business Hub,

Greater Porto Premium Partners MIPIM 2023 - 5 pages

#GreaterPartners

Unique Companies,
Unique Region

Together we are stronger

—

@ MIPIM 2023

t in the world? Well, the numbers speak for

s Greater Porto + Follow

#GreaterInsights

Can you describe
a region of the future?

S Greater Porto + Follow

Boro -

#MIPIM2023
£
P
MIPIM ’}
16 March 2023




4. Comunicacao

@ Chave Nova + Follow *** o= | VPM REAL ESTATE + Follow *++

-®

Hello everyone,

Agradecemos a todos 0s que nos visitaram e contactaram durante o MIPIMWorld'2:

We would like to express our sincere gratitude for the opportunity to participate in

Foi uma honra recebé-los e partilhar ideias, projetos e vis3o de negécios. MIPIM 2023 in Cannes. It was an incredible experience to connect with lead

Garcia, Garcia SA
. Castro Group + Follow  *** fhsanrdon. owers
®

EN

A ediggo do MIPIM deste ano, que decorreu entre 14 e 17 de margo, em Cannes,
contou com mais de 22 mil pessoas,
Last week Garcia was in MIPIM, in association with #GreaterPorto, and it wi

See translation

CASTRO

GEATER

FOITo

< with MIPIMWorld and 3 others

= Lionesa Business Hub

8 Lionesa Business Hub and Greater Porto are standing together at #MIPIM2023 to
present innovative business solutions, and investment opportunities, and to offer
professionals a chance to expand their business in north Portugal.

+ Follow

EMERGE - Mota-Engil Real Estate Developers + Follow
-®
Emerge - Mota-Engil Real Estate Developers at MIPIM 2023

t was an honor to participate in Mipim with the Greater Porto team.

aulkas

@  Predibisa + Follow
'®

Os melhores momentos #Mipim2023,

#predibisa #cannes

See translation

+ Follow

TELLES + Follow =**

EN | Pedro Almeida e Sousa, Jodo Gido Mamede and Diogo Neves are present at one
of the world's leading events dedicated to the real estate market, MIPIMWorld.

PT | Pedro Almeida e Sousa, Jo3o Gido Mamede e Diogo Neves marcam presenca no
MIPIMWeorld, um dos maiores eventos do mundo dedicado ao mercado imobilidrio

Know more: | Saiba mais:
https://Inkd.in/d4ej8zcD

#TELLES #mipim #mipim2023 #mipimworld #realestate #events

See translation

MEPLES®

 Real Estate, Construction
and Urban Planning Team
at MIPIM 2023

TELLES at MIPIM 2023

Geo Investimentos + Follow ***

-®
A Geo Investimentos estara de novo presente no #MIPIM, a maior feira de Imobilidrio
do mundo.

See translation
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5. Conclusao

0 O MIPIM 2023 manteve a dinamica da edicdo anterior, tendo contado com mais de 20.000 participantes de mais de 80 paises.

0 Depois da presenca na Expo Real 2022, a estreia do Greater Porto no MIPIM 2023 foi bem sucedida e representou um
crescimento face a participacao na feira de Munique, com 21 empresas co-expositoras (Expo Real 2022: 15 empresas) e um
stand com uma area de 176,86m? (Expo Real 2022: 154m?).

0 As empresas do stand do Greater Porto ficaram muito satisfeitas com a participacdo (8,3/10) e 73,9% afirma querer
regressar na proxima edicdo. De acordo com os dados do questionario, as empresas gque participaram no stand do Greater
Porto terdo angariado, no total, mais de 45 potenciais negocios na feira e um montante de investimento de cerca de
271 5ME.

0 Aagenda de eventos do Greater Porto ficou marcada por diversos momentos, com destaque para o jantar de kick-off (antes do

MIPIM), a conferéncia ‘Building Territories of the Future’ e os cocktails ‘Greater Porto x Barcelona’ e ‘Signature’.

0 Quanto as modalidades de participacéo, foi adicionada pela primeira vez a modalidade de Visitante e foram definidas novas
contrapartidas para as modalidades ja existentes. A nova proposta de valor para a modalidade Premium foi muito bem
acolhida (9,2/10), destacando-se, entre outros beneficios, o0 showcase, a participacdo no segundo painel da conferéncia, a

utilizacdo de uma sala de reunides privada e o0 servico de apoio ao agendamento de reunides.




o4

01
02
03

“W Fotografias
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Reportagem fotografica completa do jantar
de kick-off (link) e do MIPIM 2023 (link) -WR



https://drive.google.com/file/d/1_mFUQaMVhJc9jWRDJMBRpl-KUVx3eiEu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1huhlH9k3Ls-kkR8yieOmdORBSOU1FB1N/view?usp=sharing
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Great minds think alike
Greater minds work together

#regionofthefuture




